г. Омск

ИНВЕСТИЦИОННЫЙ ПРОЕКТ

«Создание производства по выпуску сахара, комбикормов и сиропов на основе глубокой переработки сахарной свеклы»
 Описание проекта

            Целью данного бизнес-плана является реализация в Омской области проекта по созданию пилотного производства по выпуску сахара на базе строительства нового высокотехнологичного и высокорентабельного комплекса глубокой переработки сахарной свеклы.  
          При переработке свеклы сахара из нее извлекается около 15% от общей массы, еще 4% — это меласса, жидкая субстанция, почти наполовину состоящая из сахаров, которые нельзя извлечь стандартным выпариванием; примерно 80% объема остается в виде свекловичного жома и еще около 5% — так называемый дефекат.

	          Инвестиционная идея данного проекта состоит в создании на территории области сахарного завода, работающего как на переработке сахарной свеклы, так и на сахаре-сырце. Основным продуктом переработки будет являться сахарный песок, дополнительным – жом и меласса. 

В результате область получит: 

· современное предприятие по производству сахара, работающее на двух видах сырья – сахарной свекле и сахаре-сырце, что значительно повысит эффективность производства, позволит снизить сезонность работ на сахарном предприятии и сократить срок окупаемости инвестиционного проекта; 

· развитие сельскохозяйственного производства на территории области, путем эффективного использования пахотных земель и созданием дополнительных рабочих мест в сельском хозяйстве для выращивания сахарной свеклы; 

· создание благоприятных условий для обновления парка сельскохозяйственных машин по возделыванию сахарной свеклы на территории региона; 

· обеспечение условий для удовлетворения спроса населения на сахар-песок; 

· создание благоприятных условий для инвестиций в перерабатывающие предприятия области 

· развитие инфраструктуры региона; 

· дополнительные рабочие места – 63 человек; 
Составлен календарный план реализации проекта по переработке сахарной свеклы для выпуска сахара. Имеется документация по переработке отходов производства сахара в комбикорма, а также имеется согласие поставщиков о поставке необходимого оборудования.

 Капитальные вложения
Наименование затрат

Сумма, тыс. руб.
Приобретение оборудования

1386 000
Доставка оборудования
7 000
Подведение коммуникаций

21 000

Монтаж и пуско-наладка

19 000

Проектные работы

4 750

Строительство зданий и сооружений, в т.ч. административного корпуса

370 800

Приобретение транспортных средств и уборочной техники

211 300

ИТОГО:
2 019 850
 Маркетинговая стратегия и ценовая политика
Исходя из целей и стратегии маркетинга, а также с учетом эластичности спроса, установление цен будет осуществляться методом «издержки + прибыль», с учетом величины ожидаемого спроса и поведения конкурентов. Цены на сахарную продукцию будут рассчитываться исходя из уровня спроса и издержек и целевой прибыли. 
Прогнозные объемы выработки в год и цены на продукцию

№ п/п

Наименование продукции

Объем, тонн

Средняя цена     (с НДС), руб.
1

Сахарный песок
14 800

44 700

2

Жом 

92 600

13 900

3

Меласса 

3 780

21 300
Реклама и продвижение продукции 
Средства маркетинга подразделяются на рекламу, продвижение товара и продажу:
 - реклама в газетах, телевидение;
 - ценовые скидки за оптовые приобретения товара;
 - участие в торгах, ярмарках и выставках; 
 - личные встречи с заказчиками.


Цель рекламы – создание корпоративного имиджа и достижение известности торговой марки. 

Серьезными преимуществами узнаваемой компании являются:
- благоприятные условия для предложения новых продуктов;
- заинтересованность оптовых покупателей в приобретении продукции компании.

Достаточно распространенным каналом «престижной» рекламы (коммерческой пропаганды положительного образа компании) является организация пресс-конференций с приглашением представителей общественности и прессы.

Мероприятия по продвижению продуктов переработки сахарной свеклы должны предполагать также регулярное информирование потенциальных и перспективных потребителей сахара о характере деятельности и видах выпускаемой продукции.

Таким образом, для создания имиджа и популяризации продукции  могут быть использованы следующие каналы информации:
- «direct-mail»;
- периодические издания;
- радиотелевизионные;
- изобразительные;
- глобальная мировая сеть Internet.
При выборе канала массовой информации основными являются следующие критерии их оценки:
- охват;
- доступность;
- стоимость;
- авторитетность.

Численность персонала и заработная плата
Все работники будут приняты на условиях полной занятости и обеспечения полного социального пакета (со страховыми выплатами в бюджет). 

Функции управляющего отделом маркетинга, технического, коммерческого директора будет совмещать на первоначальном этапе генеральный директор.
№ п/п 
Должность 

Количество штатных единиц 

Всего, руб. 
1

Генеральный директор

300 000

2

Технический директор

150 000

3

Коммерческий директор

90 000

4

Управляющий отдела маркетинга

60 000

5

Секретарь - референт

1

35 000

6

Бухгалтер

1

60 000

7

Кассир

1

35 000

8

Мастер участка

5

350 000

9

Оператор

5

225 000

10

Рабочие

50

1750 000
1. Итого ежемесячный ФОТ составит – 3 055 000 рублей;

Основные технико-экономические показатели
Производимая продукция, тонн усл. сахара/тонн натуральной продукции

сахарный песок
14 800

 жом

92 600

меласса

3 750
Общая численность персонала, чел.

63

Себестоимость 1 тонны усл. сахара, руб.

21 900
Производственный план работы предприятия, суток

производство сахара из сахарной свеклы

330
производство сахара из сахара-сырца
360
перевод оборудования на новое сырье
97
выходные
38

Совокупная выручка от реализации продукции, млн.руб./год

2 029,2 

Себестоимость реализованной продукции, млн.руб./год

397
Валовая прибыль от реализации продукции, млн.руб./год

1 632,2


	



- срок запуска производства, мес. - 18, с момента начала работ;
- срок выхода на проектную мощность, мес. - через 3-5 месяца с момента сдачи в эксплуатацию;



На данный момент мы ставим перед собой следующие основные цели:
1) Максимально возможная прибыль
2) Обеспечение загрузки производства и благосостояние рабочих
3) Положение на рынке
4) Максимальная производительность
5) Разработка, производство продукта и обновление технологий
6) Внедрение дополнительных производственных единиц;

Все это должно будет способствовать быстрому росту предприятия.



Заключение

При условии грамотной организации производственного процесса, сбытовой политики и маркетинговой стратегии, данный проект имеет реальные шансы стать одним из перспективных производственных объединений в Омской области.
Производство – одно из самых перспективных направлений в отечественной экономике в условиях постоянной финансовой нестабильности и повышенного инвестиционного риска в другие отрасли хозяйств.

1. Проведенный финансово-экономический анализ показал, что представленный проект может быть реализован с высокой эффективностью. 

2. Предварительные оценки демонстрируют привлекательность инвестирования представленного проект

Руководитель проекта       О.С . Щепилов                                                

